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1. Пояснительная записка  

 

1.1. Цель и задачи дисциплины. 

Цель дисциплины Политическая реклама - формирование у будущего специалиста 

компетенций для решения задач в области организационно-управленческой и проектно-

аналитической деятельности при участии в избирательных кампаниях разного уровня или 

контроля за ходом кампании.  

Задачи:  

• овладеть предметной областью дисциплины и профессиональной терминологией в 

сфере политической рекламы и информационного сопровождения избирательных 

кампаний; 

• освоить компетенции, необходимые при разработке и реализации политической 

рекламы для поддержки политических или общественных движений и кампаний; 

• освоить компетенции, необходимые при оценке результатов использования 

инструментария политической рекламы общественно-политических процессах 

разного уровня. 

 

1.2. Формируемые компетенции, соотнесённые с планируемыми результатами обучения 

по дисциплине Политическая реклама в системе ГМУ:  

 

 

Компетенция 

(код и наименование) 

Индикаторы компетенций 

(код и наименование) 

Результаты обучения 

 ПК- 1 Способен 

организовывать 

работу и руководить 

подразделением 

(предприятием) в 

сфере рекламы и 

связей с 

общественность 
 

 

 

 

 

 

 ПК- 3 Способен 

осуществлять 

авторскую 

деятельность по 

созданию текста 

рекламы и связей с 

общественностью и 

(или) иного 

коммуникационного 

продукта любого 

уровня сложности с 

учетом специфики 

коммуникационных 

задач и имеющегося 

мирового и 

отечественного 

 ПК- 1.1-. выполняет 

функционал руководителя 

линейного/функционального 

подразделения отдела по 

рекламе и (или) связям с 

общественностью 

организации или 

коммуникационного/ 

рекламного/ PR-агентства 
  

Знать: концепции социальной 

ответственности и их роль в социально-

политических процессах; инструментарий, 

включающий политическую рекламу и 

методы оценки получаемых эффектов  

Уметь: оценивать эффекты и последствия 

профессиональной деятельности,  

частности, политической рекламы, и ее 

влияние на общественно-политические 

процессы, организовывать кампании 

политической рекламы в соответствии с 

принципами социальной ответственности. 

Владеть: методами анализа 

закономерностей формирования эффектов 

профессиональной деятельности в сфере 

политической рекламы  

  

ПК 3.1. создает тексты 

рекламы и связей с 

общественностью любого 

уровня сложности с учетом 

специфики каналов 

коммуникации и 

имеющегося мирового и 

отечественного опыта 
  

Знать: структуру и принципы 

функционирования медиасферы,  а также 

нормы и принципы социальной 

ответственности для ГМУ 

Уметь: оценивать результаты 

использования интегрированных 

коммуникаций, с учетом влияния их 

общество 

Владеть: методами анализа медиасферы и 

результатов  коммуникационных решений, 

с учетом их влияния на общество, и 

методами применения принципов 

социальной ответственности при 

организации коммуникационных 

кампаний. 
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опыта 
 

   

  

 

 

1.3. Место дисциплины в структуре образовательной программы 

Дисциплина Б1. В.15 «Политическая реклама» относится к факультативной  части 

блока дисциплин учебного плана. 

Для освоения дисциплины необходимы знания, умения и владения, 

сформированные в ходе изучения следующих дисциплин и прохождения практик: 

Коммуникационный менеджмент, Система исполнительной власти,  Деловые и 

политические коммуникации В ГМУ, стратегические коммуникации в ГМУ и 

организационно-управленческая практика 

В результате освоения первой части дисциплины формируются знания, умения и 

владения, необходимые для изучения следующих дисциплин и прохождения практик:  

Антикризисные коммуникации, Оценка эффективности коммуникационных кампаний.  

2. Структура дисциплины для заочной формы обучения 

Общая трудоёмкость дисциплины «Политическая реклама в системе ГМУ» составляет 2 

з.е., 76 час. из них 8 час. ауд. (4ч. Лекц.+ 4 час сем.), самостоятельная работа студентов 68 

ч. Итоговая аттестация – зачет  

 

№ 

п/п 

Тема 

дисциплины/темы 

К
у
р

с 
  

Виды учебной работы 

(в часах) 

Формы текущего контроля 

успеваемости, 

форма промежуточной 

аттестации (по семестрам) 

Контактная 

С
ам

о
ст

о
я
те

л
ь
н

ая
 р

аб
о

та
 

 

Л
ек

ц
и

и
 

С
ем

и
н

ар
 

 П
р
о
м

еж
у
то

ч
н

ая
 а

тт
ес

та
ц

и
я
 

 

 Тема 1 Особенности 

правового поля 

политической рекламы. 

Институтализация 

политической рекламы 

2 1 2   Эссе. «Личность и политическая 

реклама: опыт конструирования 

имиджа политика».  

 

 
Тема 2 

 Место и роль 

политической рекламы в 

менеджменте 

избирательных кампаний  

2 1    Коллоквиум по результатам 

самостоятельной работы – 

исследования «Анализ 

информационно-рекламной 

кампании при выборах»  

 

 
Тема 3  

Виды и формы 

политической рекламы, 

агитации и пропаганды 

2 1     Беседа – обсуждение рефератов 

об опыте использования 

политической рекламы  зару-

бежом 

 

Тема 4 

Принципы разработки 

политической рекламы и 

оценки ее эффективности 

2 1 2   Коллоквиум по результатам 

самостоятельной работы 

«Разработка агитационной 

кампании методами 

политической рекламы» 

 

 
зачет 

 
 

 
зачет  

Зачет по результатам участия 

в деловой игре   

 

 
Итого 

 

76 

 

4 

 

4 
 68  



3.  Содержание дисциплины «Политическая реклама в системе ГМУ» 

 
№  Наименование Тема 

дисциплины  

Содержание  

1 

Т
ем

а
 1

 О
со

б
ен

н
о

ст
и

 

п
р

а
в
о

в
о

го
 п

о
л

я
 

п
о

л
и

т
и

ч
ес

к
о

й
 р

ек
л

а
м

ы
. 

И
н

ст
и

т
ут

а
л

и
за

ц
и

я
 

п
о

л
и

т
и

ч
ес

к
о

й
 р

ек
л

а
м

ы
 

 

Основные законы: Конституция РФ, ФЗ «об основных гарантиях 

избирательных прав и права на участие в референдуме граждан РФ», ФЗ 

«о выборах депутатов государственной думы федерального собрания РФ", 

региональное и местное законодательство. Виды и масштаб 

избирательной кампании в зависимости от государственного устройства. 

Основные понятия и термины, закрепленные в избирательном 

законодательстве. Возможности досрочного голосования и правила 

получения открепительного удостоверения. 

 

 

 

2 

Т
ем

а
 2

 

М
е
ст

о
 и

 р
о

л
ь
 

п
о

л
и

т
и

ч
ес

к
о

й
 р

ек
л

а
м

ы
 в

 

м
е
н

ед
ж

м
ен

т
е 

и
зб

и
р

а
т

ел
ь
н

ы
х

 к
а

м
п

а
н

и
й

 

Конкурентная среда в избирательной кампании. Виды и типы 

конкурентов: конкуренты  собственные и чужие. Организация сбора 

информации о конкуренте.  Значение конкурентов для обеспечения 

выборов и явки избирателей. Понятие базовый электорат и антиэлекторат.  

Стереотипы голосования. Избирательные стратегии по отношению к 

конкурентам. Стратегия и тактика избирательных кампаний. Понятие 

полит.технологии. Подходы к разработке стратегий избирательных 

кампаний. Типы стратегий, построенных по временному фактору: 

крейсерская, гребенка, быстрого финала и т.п.  Базовые стратегии: 

положительного имиджа кандидата (лидерская), на контрходе, 

отождествления  и стратегии   «по отношению к конкурентам».  Роль 

базового электората в определении стратегии.  

3 

Т
ем

а
 3

  

В
и

д
ы

 и
 

ф
о

р
м

ы
 

п
о

л
и

т
и

ч
е

ск
о

й
 

р
ек

л
а

м
ы

, 

а
ги

т
а

ц
и

и
 

и
 

п
р

о
п

а
га

н
д

ы
 

Содержание  текстов политической рекламы. Особенности изготовления и 

информационного насыщения  различных полиграфических материалов: 

листовка - биография, листовка - программа, листовка - лозунг, 

полиграфические сувениры. Собственная газета - информационный 

листок.  

4 

Т
ем

а
  

4
  

П
р

и
н

ц
и

п
ы

 р
а

зр
а

б
о

т
к

и
 

п
о

л
и

т
и

ч
ес

к
о

й
 р

ек
л

а
м

ы
 и

 

о
ц

ен
к

и
 е

е
 э

ф
ф

е
к

т
и

вн
о

ст
и

 Понятие избирательный округ. Особенности социологических 

исследований  в избирательном округе. Социо-демаграфическая карта 

избирательного округа. Роль статистики  явки и голосования  предыдущих 

выборов. Выявление проблемного поля, отношение к власти,   

доминирующих источников информации, лидеров мнений, идеальных 

моделей кандидатов. Значение паспорта электората для разработки 

политической рекламы. Тактический рисунок избирательной кампании. 

Основные принципы построения. План-график кампании. Роль 

государственных праздников и значимых дат локальных событий в 

избирательной кампании. Медиаплан избирательной кампании. 

Особенности отчетов по проведению информационно-рекламного 

направления. 

 

 

4.  Образовательные  технологии  

 

№ 

п/п 
Наименование Тема 

Виды учебных 

занятий 
Образовательные технологии 

1 2 3 4 

  
1. 

Тема 1 Особенности правового 

поля политической рекламы. 

Институтализация 

политической рекламы 

Лекция 1. 

 

Лекция 2. 

 

Семинар 1. 

Семинар 2. 

 

Самостоятельная 

Вводная лекция с использованием 

видеоматериалов 

Лекция с использованием видеоматериалов, 

проблемная лекция 

Развернутая беседа с обсуждением 

самостоятельной работы «Личность и 

политическая реклама: опыт конструирования 

имиджа политика». 
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работа Консультирование и проверка домашних 

заданий посредством электронной почты  

2 

Тема 2 

 Место и роль политической 

рекламы в менеджменте 

избирательных кампаний  

Лекция 1. 

 

Семинар 1. 

 

Семинар 2. 

Самостоятельная 

работа 

Лекция с использованием видеоматериалов, 

проблемная лекция 

 применяются дистанционные 

технологии 
 

Проблемное обучение или технология 

«Обучение в сотрудничестве» 

Развернутая беседа с обсуждением докладов 

Консультирование и проверка домашних 

заданий посредством электронной почты 

3 

Тема 3  

Виды и формы политической 

рекламы, агитации и 

пропаганды 

Лекция 1. 

 

Семинар 1. 

Семинар 2. 

Самостоятельная 

работа 

Лекция с использованием видеоматериалов, с 

разбором конкретных ситуаций 

 Метод анализа конкретных ситуаций 

Развернутая беседа с обсуждением докладов 

Консультирование и проверка домашних 

заданий посредством электронной почты 
применяются дистанционные 

технологии 
 

4 

Тема 4 

Принципы разработки 

политической рекламы и 

оценки ее эффективности 

Лекция 1. 

 

 

Семинар 1. 

Семинар 2. 

Самостоятельная 

работа 

Лекция с использованием видеоматериалов, с 

разбором конкретных ситуаций 

Метод анализа конкретных ситуаций 

Проблемное обучение или технология 

«Обучение в сотрудничестве» и проектная 

работа 

Консультирование и проверка домашних 

заданий посредством электронной почты 
применяются дистанционные 

технологии 

 

 

В период временного приостановления посещения обучающимися помещений и 

территории РГГУ. для организации учебного процесса с применением электронного обу-

чения и дистанционных образовательных технологий могут быть использованы следую-

щие образовательные технологии: 

– видео-лекции; 

– онлайн-лекции в режиме реального времени;– электронные учебники, учебные пособия, 

научные издания в электронном виде и доступ к иным электронным образовательным 

ресурсам; 

– системы для электронного тестирования; 

– консультации с использованием телекоммуникационных средств. 
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5.  Оценка планируемых результатов обучения 

5.1. Система оценивания 

  

Форма контроля Макс. количество баллов 

За одну 

работу 

Всего 

Текущий контроль:    

  - презентация результатов сам. раб по АКС 

(4 работы) 

10 баллов До 40 

баллов  

  - участие в дискуссии на семинаре 1 балл 5 баллов 

  - участие в решении кейс-стади  5 баллов 10 баллов 

  - участие в  деловой игре  5 баллов 5 баллов 

 

Итого за семестр  

зачёт  

 100 баллов 

  

Полученный совокупный результат конвертируется в традиционную шкалу оценок и в 

шкалу оценок Европейской системы переноса и накопления кредитов (European Credit 

Transfer System; далее – ECTS) в соответствии с таблицей: 

 

100-балльная 

шкала 
Традиционная шкала 

Шкала 

ECTS 

95 – 100 
отлично 

 

зачтено 

 

A 

83 – 94 B 

68 – 82 хорошо C 

56 – 67 
удовлетворительно 

D 

50 – 55 E 

20 – 49 
неудовлетворительно не зачтено 

FX 

0 – 19 F 
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5.2. Критерии выставления оценки по дисциплине  

 

Баллы/ 

Шкала 

ECTS 

Оценка по 

дисциплине 

 

Критерии оценки результатов обучения по 

дисциплине 

100-83/ 

A, B 

«отлично»/ 

«зачтено 

(отлично)»/ 

«зачтено» 

 

Выставляется обучающемуся, если он глубоко и 

прочно усвоил теоретический и практический 

материал, может продемонстрировать это на занятиях 

и в ходе промежуточной аттестации.   

Обучающийся исчерпывающе и логически стройно 

излагает учебный материал, умеет увязывать теорию с 

практикой, справляется с решением задач 

профессиональной направленности высокого уровня 

сложности, правильно обосновывает принятые 

решения.  

Свободно ориентируется в учебной и 

профессиональной литературе.  

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с 

учётом результатов текущей и промежуточной 

аттестации. 

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, 

сформированы на уровне – «высокий». 

82-68/ 

C 

«хорошо»/ 

«зачтено 

(хорошо)»/ 

«зачтено» 

Выставляется обучающемуся, если он знает 

теоретический и практический материал, грамотно и, 

по существу, излагает его на занятиях и в ходе 

промежуточной аттестации, не допуская существенных 

неточностей.   

Обучающийся правильно применяет теоретические 

положения при решении практических задач 

профессиональной направленности разного уровня 

сложности, владеет необходимыми для этого навыками 

и приёмами.   

Достаточно хорошо ориентируется в учебной и 

профессиональной литературе.  

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с 

учётом результатов текущей и промежуточной 

аттестации. 

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, 

сформированы на уровне – «хороший». 

67-50/ 

D, E 

«удовлетвори-

тельно»/ 

«зачтено 

(удовлетвори-

тельно)»/ 

«зачтено» 

Выставляется обучающемуся, если он знает на базовом 

уровне теоретический и практический материал, 

допускает отдельные ошибки при его изложении на 

занятиях и в ходе промежуточной аттестации. 

Обучающийся испытывает определённые затруднения 

в применении теоретических положений при решении 

практических задач профессиональной направленности 

стандартного уровня сложности, владеет 

необходимыми для этого базовыми навыками и 

приёмами.   

Демонстрирует достаточный уровень знания учебной  

литературы по дисциплине. 

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с 
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Баллы/ 

Шкала 

ECTS 

Оценка по 

дисциплине 

 

Критерии оценки результатов обучения по 

дисциплине 

учётом результатов текущей и промежуточной 

аттестации. 

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, 

сформированы на уровне – «достаточный».  

49-0/ 

F, FX 

«неудовлетворите

льно»/ 

не зачтено 

Выставляется обучающемуся, если он не знает на 

базовом уровне теоретический и практический 

материал, допускает грубые ошибки при его 

изложении на занятиях и в ходе промежуточной 

аттестации. 

Обучающийся испытывает серьёзные затруднения в 

применении теоретических положений при решении 

практических задач профессиональной направленности 

стандартного уровня сложности, не владеет 

необходимыми для этого навыками и приёмами.   

Демонстрирует фрагментарные знания учебной  

литературы по дисциплине. 

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с 

учётом результатов текущей и промежуточной 

аттестации. 

Компетенции на уровне «достаточный», закреплённые 

за дисциплиной, не сформированы.  

 

5.3. Оценочные средства (материалы) для текущего контроля успеваемости, 

промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине «Политическая реклама» 1 

Варианты заданий и проблемных ситуаций: 

 

Темы Эссе: «Личность и политическая реклама: опыт конструирования имиджа 

политика» - рассматривают на примере известных международных политиков. 

Темы рефератов: 

• Особенности правового обеспечения и использования политической рекламы  в  

США 

• Особенности правового обеспечения и использования политической рекламы  в 

Европейских странах. 

• Особенности правового обеспечения и использования политической рекламы  в 

Японии. 

• Особенности правового обеспечения  и использования политической рекламы   в 

Китае. 

Сценарий деловой игры: разработка «Разработка агитационной кампании методами 

политической рекламы» 

Каждая студенческая группа разбивается на две части, каждая разрабатывает собственный 

проект.  

 Необходимо разработать имидж партии и пакет макетов для политической 

рекламы: наименование, символика, идеология, лозунги. Оценка личностного ресурса 

 
1 Приводятся примеры оценочных средств в соответствии со структурой дисциплины и системой контроля: 
варианты тестов, тематика письменных работ, примеры экзаменационных билетов, типовые задачи, кейсы и 
т.п. Оценочными средства должны быть обеспечены все формы текущего контроля и промежуточной 
аттестации. Они должны быть ориентированы не только на проверку сформированности знаний, но также 
умений и владений. 
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различных представителей групп, с целью  выбора лидера партии. Организация 

избирательной кампании: разработка агитационных материалов (биографии, программы, 

плаката, сувенирного раздаточного материала). Проведение выборов  путем прямого 

тайного голосования за предложенных кандидатов и партий.  

 

6. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

 

6.1.    Список источников и литературы  

Источники основные 

1. Федеральный закон «О рекламе»: текст с изм. и доп. на 2017 год.-М.: Эксмо, 2017.- 

64 с. 

2. Федеральный закон  О средствах массовой информации (с изменениями на 29 июля 

2017 года) ... от 27 декабря 1995 года N 211-ФЗ (эл. Ресурс) // 

http://docs.cntd.ru/document/9003299 

3. Федеральный закон от 12.06.2002 N 67-ФЗ (ред. от 31.07.2020) "Об основных гарантиях 

избирательных прав и права на участие в референдуме граждан Российской Федерации" (с 

изм. и доп., вступ. в силу с 14.09.2020) 

http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_37119/6e24082b0e98e57a0d005f9c20016b

1393e16380/ 

4. Федеральный закон «о выборах депутатов государственной думы федерального 

собрания РФ» (в ред. Федеральных законов от 20.12.2002 № 175-ФЗ, от 23.06.2003 № 82-

ФЗ, от 23.06.2003 № 83-ФЗ, от 23.06.2003 № 84-ФЗ, от 23.06.2003 № 85-ФЗ) 

Источники дополнительные 

3. Постатейный комментарий к Федеральному закону от 13.03.2006 № 38-ФЗ "О 

рекламе"//http://fas.gov.ru/documents/documentdetails.html?id=998 

 

Основная литература 

1. Коротец И. Д. Политическая риторика. ЮДВ. 2017 202 с. ЭБС "znanium.com" 

2. Кузнецов В.А. Политическая реклама. Теория и практика. М.:Юнити-Дана.2012 

https://znanium.com/catalog/document?pid=377205 

3. Забурдаева Е. В. Политическая кампания: стратегии и технологии М.: Аспект пресс,  

2017. 345 с. https://znanium.com/catalog/searchext?theme=&bbk=&udc=&grnti 

4. Шестопал Е. Б. Политическая психология М.: Аспект пресс, 2018 448 с. 

https://znanium.com/catalog/searchext?theme=&bbk=&udc=&grnti=&okco=&edulevel=84

84c2fb-d453-11e3-91e0-90b11c31de4c&issue_type= 

1. Детинко Юлия Ивановна, Куликова Людмила Викторовна Политическая 

коммуникация: опыт мультимодального и критического дискурс-анализа. 

Сибирский федунивер., 2017. 166с ЭБС "znanium.com" 

 

 

Дополнительная литература: 

2.  Мандель Б. Р. PR: методы работы со средствами массовой информации: учебное 

пособие / Б.Р. Мандель. — 2-е изд., испр. и доп. — М.: Вузовский учебник: 

ИНФРА-М, 2017. — 238 с. ЭБС "znanium.com" 

3.  Марков А. А. Теория и практика массовой информации: Учебник / А.А. Марков, 

О.И. Молчанова, Н.В. Полякова. - М.: НИЦ ИНФРА-М, 2016. - 252 с. ЭБС 

"znanium.com" 

4.  Руденко А. М. Психология массовых коммуникаций : учебник / А.М. Руденко, А.В. 

Литвинова; под ред. А.М. Руденко. — М. : РИОР : ИНФРА-М, 2017. — 303 с. ЭБС 

"znanium.com" 

5.   

 

http://docs.cntd.ru/document/9003299
https://znanium.com/catalog/document?pid=377205
https://znanium.com/catalog/searchext?theme=&bbk=&udc=&grnti
https://znanium.com/catalog/searchext?theme=&bbk=&udc=&grnti=&okco=&edulevel=8484c2fb-d453-11e3-91e0-90b11c31de4c&issue_type
https://znanium.com/catalog/searchext?theme=&bbk=&udc=&grnti=&okco=&edulevel=8484c2fb-d453-11e3-91e0-90b11c31de4c&issue_type
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6.2. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет». 

 

• Комитет РАСО по политтехнологиям https://politteh.ru/ 

• Премия РАСО 

http://www.politteh.ru/netcat_files/userfiles/1/Premiya_RASO_Gamburgskiy_sch

et_2016.pdf 

• Новости политических технологий http://political-technology.ru/ 

• Российская ассоциация политконсультантов  http://rapc.pro/ 

 

Состав современных профессиональных баз данных (БД) и информационно-

справочные систем (ИСС) (2020 г.) 

 

 

№п

/п 

Наименование  

1 Международные реферативные наукометрические БД, доступные в рамках 

национальной подписки в 2020 г.  

Web of Science 

Scopus 

2 Профессиональные полнотекстовые БД, доступные в рамках национальной 

подписки в 2019 г. 

Журналы Cambridge University Press 

PrоQuest  Dissertation & Theses Global 

SAGE Journals 

Журналы Taylor and Francis 

3 Профессиональные полнотекстовые БД 

JSTOR 

Издания по общественным и гуманитарным наукам  

Электронная библиотека Grebennikon.ru 

4 Компьютерные справочные правовые системы  

Консультант Плюс,  

Гарант  

 

 

 

7.  Материально-техническое обеспечение дисциплины Политическая реклама в 

системе ГМУ 

Требования к аудиториям – аудитория, оснащённая компьютером (основные 

программы office, Power Point) с выходом в сеть интернет (с установленными 

видеодрайверами и выход на облачные мультимедийные платформы) и  мультимедийным 

проектором (звук, видео) 

Для выполнения самостоятельной работы - компьютер (основные программы 

office, Power Point, облачные мультимедийные технологии) с выходом в сеть интернет и 

подключением к библиотечной систем РГГУ. 

 

 

Состав программного обеспечения (ПО) (2020 г.) 

 Перечень ПО 

  

№п/

п 

Наименование ПО Производитель Способ 

распространения 

http://www.politteh.ru/netcat_files/userfiles/1/Premiya_RASO_Gamburgskiy_schet_2016.pdf
http://www.politteh.ru/netcat_files/userfiles/1/Premiya_RASO_Gamburgskiy_schet_2016.pdf
http://political-technology.ru/
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(лицензионное или 

свободно 

распространяемое) 

1 Adobe Master Collection 

CS4 

Adobe лицензионное 

2 Microsoft Office 2010 Microsoft лицензионное 

3 Windows 7 Pro Microsoft лицензионное 

4 AutoCAD 2010 Student  Autodesk свободно 

распространяемое 

5 Archicad 21 Rus Student Graphisoft свободно 

распространяемое 

6 SPSS Statisctics 22 IBM лицензионное 

7  Microsoft Share Point 2010 Microsoft лицензионное 

8 SPSS Statisctics 25 IBM лицензионное 

9 Microsoft Office 2013 Microsoft лицензионное 

10 ОС «Альт Образование» 8 ООО «Базальт СПО лицензионное 

11 Microsoft Office 2013 Microsoft лицензионное 

12 Windows 10 Pro Microsoft лицензионное 

13 Kaspersky Endpoint Security Kaspersky лицензионное 

14 Microsoft Office 2016 Microsoft лицензионное 

15 Visual Studio 2019 Microsoft лицензионное 

16 Adobe Creative Cloud Adobe лицензионное 

17 Zoom Zoom лицензионное 

    

    

    

    

    

    

    

 

 

 

8.  Обеспечение образовательного процесса для лиц с ограниченными 

возможностями здоровья 

 

При необходимости рабочая программа дисциплины может быть адаптирована для 

обеспечения образовательного процесса лицам с ограниченными возможностями 

здоровья, в том числе для дистанционного обучения. Для этого от студента требуется 

представить заключение психолого-медико-педагогической комиссии (ПМПК) и личное 

заявление (заявление законного представителя). 

В заключении ПМПК должно быть прописано: 

- рекомендуемая учебная нагрузка на обучающегося (количество дней в неделю, часов в 

день); 

- оборудование технических условий (при необходимости); 

- сопровождение и (или) присутствие родителей (законных представителей) во время 

учебного процесса (при необходимости); 

- организация психолого-педагогического сопровождение обучающегося с указанием 

специалистов и допустимой нагрузки (количества часов в неделю). 

Для осуществления процедур текущего контроля успеваемости и промежуточной 

аттестации обучающихся при необходимости могут быть созданы фонды оценочных 
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средств, адаптированные для лиц с ограниченными возможностями здоровья и 

позволяющие оценить достижение ими запланированных в основной образовательной 

программе результатов обучения и уровень сформированности всех компетенций, 

заявленных в образовательной программе. 

Форма проведения текущей и итоговой аттестации для лиц с ограниченными 

возможностями здоровья устанавливается с учетом индивидуальных психофизических 

особенностей (устно, письменно (на бумаге, на компьютере), в форме тестирования и т.п.). 

При необходимости студенту предоставляется дополнительное время для подготовки 

ответа на зачете или экзамене. 

 

 

9. Методические материалы 

9.1. Планы семинарских занятий  

Тема 1 Особенности правового поля политической рекламы. Институтализация 

политической рекламы 

Политическая реклама как  профессиональная практика  в контексте социальной 

ответственности 

2ч Форма проведения – беседа-обсуждение Представление авторских Эссе « 

«Личность и политическая реклама: опыт конструирования имиджа политика». »  

Материально-техническое обеспечение семинара – компьютер,  мультимедийный 

проектор. 

Список источников и литературы: 

Федеральный закон от 12.06.2002 N 67-ФЗ (ред. от 31.07.2020) "Об основных гарантиях 

избирательных прав и права на участие в референдуме граждан Российской Федерации" (с 

изм. и доп., вступ. в силу с 14.09.2020) 

http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_37119/6e24082b0e98e57a0d005f9c20016b

1393e16380/ 

 

Тема 2  

 Место и роль политической рекламы в менеджменте избирательных кампаний  

2ч.  Форма проведения - Коллоквиум по результатам самостоятельной работы Беседа – 

обсуждение рефератов об «опыте использования политической рекламы  зарубежом» 

Список источников и литературы: 

 

Тема 3  

Виды и формы политической рекламы, агитации и пропаганды 

2ч.  Форма проведения – презентация и защита самостоятельной работы (реферата) по 

теме работы – исследования «Анализ информационно-рекламной кампании при выборах»  

Список источников и литературы: 

Кузнецов В.А. Политическая реклама. Теория и практика. М.:Юнити-Дана.2012 

https://znanium.com/catalog/document?pid=377205 

2. Материально-техническое обеспечение семинара – компьютер,  мультимедийный 

проектор. 

Тема 4 

Принципы разработки политической рекламы и оценки ее эффективности  

2ч. Форма проведения  Коллоквиум по результатам самостоятельной работы 

««Разработка агитационной кампании методами политической рекламы» 

Список источников и литературы: 

2. Кузнецов В.А. Политическая реклама. Теория и практика. М.:Юнити-Дана.2012 

https://znanium.com/catalog/document?pid=377205 

Материально-техническое обеспечение семинара – компьютер,  мультимедийный 

проектор. 

https://znanium.com/catalog/document?pid=377205
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Приложение 1 

АННОТАЦИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Дисциплина «Политическая реклама» реализуется на факультете рекламы и 

связей с общественностью РГГУ кафедрой маркетинга и рекламы, дисциплина входит в 

вариативную (факультативную) группу дисциплина образовательной программы 

«Управление коммуникациями на государственно-муниципальной службе» 

Цель дисциплины Политическая реклама - формирование у будущего специалиста 

компетенций для решения задач в области организационно-управленческой и проектно-

аналитической деятельности при участии в избирательных кампаниях разного уровня или 

контроля за ходом кампании.  

Задачи:  

• овладеть предметной областью дисциплины и профессиональной 

терминологией в сфере политической рекламы и информационного сопровождения 

избирательных кампаний; 

• освоить компетенции, необходимые при разработке и реализации 

политической рекламы для поддержки политических или общественных движений и 

кампаний; 

• освоить компетенции, необходимые при оценке результатов использования 

инструментария политической рекламы общественно-политических процессах разного 

уровня. 

В результате освоения дисциплины Политическая реклама обучающийся должен: 

Усвоить  знания: концепций социальной ответственности и их роль в социально-

политических процессах; инструментарий, включающий политическую рекламу и методы 

оценки получаемых эффектов; структуру и принципы функционирования медиасферы,  а 

также нормы и принципы социальной ответственности для ГМУ; 

Сформировать умения: оценивать эффекты и последствия профессиональной 

деятельности,  частности, политической рекламы, и ее влияние на общественно-

политические процессы, организовывать кампании политической рекламы в соответствии 

с принципами социальной ответственности; оценивать результаты использования 

интегрированных коммуникаций, с учетом влияния их общество 

Овладеть методами анализа закономерностей формирования эффектов профессиональной 

деятельности в сфере политической рекламы; методами анализа медиасферы и 

результатов  коммуникационных решений, с учетом их влияния на общество, и методами 

применения принципов социальной ответственности при организации коммуникационных 

кампаний 

По дисциплине «Политическая реклама» на заочной форме обучения предусмотрен 

в качестве промежуточного контроля - зачет. 

Общая трудоемкость освоения дисциплины «Политическая реклама» составляет 2 

зачетных единиц 76 ч. 
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